
                  Walailak Procedia 2018; 2018(1): ss57 
http://wjst.wu.ac.th/index.php/wuresearch       

การประชุมวชิาการระดบัชาต ิ“วลยัลกัษณ์วจิยั” ครัง้ที ่10 วนัที ่27-28 มนีาคม 2561 หวัขอ้มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์
 

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเป็นแฟนคลบัสโมสรฟตุบอลระดบัไทยลีก 1 

 

วิสวสัธ ์โสภากิติบูรณ์*  และ วฒิุ สุขเจริญ 

 

หลกัสตูรบรหิารธุรจิมหาบณัฑติ สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญีปุ่น่ กรุงเทพมหานคร 10250 

 

wisawatsopa@gmail.com 

 

บทคดัยอ่  

การศกึษาครัง้น้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี 1 

และศกึษาระดบัของปจัจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของฟุตบอลในระดบัไทยลกี 1 การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัแบบ

ผสมผสานชงิคุณภาพ โดยการวจิยัเชงิคุณภาพใชก้ารสมัภาษณ์แฟนคลบัเชงิลกึ โดยการสมัภาษณ์แฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลใน

ระดบัไทยลกี 1 และใชก้ารวจิยัเชงิปรมิาณ เพื่อหาระดบัของความสาํคญัของปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัฯ โดยใช้

แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู 

ผลการวจิยัเชงิคุณภาพ พบว่า ปจัจยัทีค่าดว่าจะมอีทิธผิลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลระดบัไทยลกี 

1 ได้แก่ ปจัจยัด้านตัวบุคคล อาทิเช่น นักฟุตบอล ผู้จดัการทีม ผู้บริหารสโมสรฯ ปจัจยัด้านความสมัพนัธ์ส่วนตัวที่มีต่อสโมสร 

ประกอบดว้ย ทอ้งถิน่นิยม หรอื องคก์รแฟนคลบัทาํงานเป็นผูส้นบัสนุนของสโมสร ปจัจยัดา้นภาพลกัษณ์สโมสร ทัง้ในดา้นความสาํเรจ็

ในการแขง่ขนั สโมสรมปีระวตัศิาสตรอ์นัยาวนาน 

ผลการวจิยัเชงิปรมิาณ พบว่า ปจัจยัดา้นตวันักฟุตบอล ผูจ้ดัการทมี และ ความสมัพนัธก์บัสโมสรมอีทิธพิลต่อการเป็นแฟน

คลบัแต่ภาพลกัษณ์ของสโมสรไม่มอีทิธพิลต่อการเป็นแฟนบอล ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการเป็นแฟนบอลมากทีสุ่ดเรยีงตามลําดบั ไดแ้ก่ 

นกัฟุตบอล ผูจ้ดัการ และความสมัพนัธข์องสโมสร 

คาํสาํคญั: สโมสรฟุตบอลอาชพี, แฟนคลบัฟุตบอล, ไทยลกี 1 

 

บทนํา  

กฬีาฟุตบอลเป็นกีฬาที่ได้รบัความนิยมสูงสุดในประเทศไทยและสามารถสร้างรายได้มหาศาล ประเทศไทยมกีารจดัการ

แข่งขนัฟุตบอลภายในประเทศตัง้แต่ระดบัเยาวชนโดยมีหน่วยงานราชการและเอกชน ในระดบันักเรยีน เช่น การแข่งขนัฟุตบอล

นกัเรยีน กรมพลศกึษา จดัการแขง่ขนัโดย สาํนกัการกฬีา กรมพลศกึษา กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา การแข่งขนักฬีานักเรยีนชงิ

ถว้ยผูบ้ญัชาการทหารอากาศ จดัการแขง่ขนัโดยกองการกฬีา กรมสวสัดกิารทหารอากาศ กองทพัอากาศ ในระดบัอุดมศกึษา เช่น การ

แขง่ขนักฬีามหาวทิยาลยัแห่งประเทศไทย จดัการแข่งขนัโดยคณะกรรมการกฬีามหาวทิยาลยัแห่งประเทศไทย ซึง่รายการทีก่ล่าวมา

ทัง้หมดเป็นการแขง่ขนัของนกัฟุตบอลสมคัรเล่น ไม่ไดเ้ป็นฟุตบอลอาชพีแต่อย่างใด 

สาํหรบัการแข่งขนัฟุตบอลอาชพีในประเทศไทยเริม่ต้นเมื่อปีพ.ศ.2539 จดัการแข่งขนัโดยสมคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยมี

ทมีเขา้ร่วมการแข่งขนั 18 ทมี ซึง่ไม่ประสบความสําเรจ็ ไม่ไดร้บัการสนับสนุนจากแฟนฟุตบอล จนกระทัง่ปีพ.ศ. 2552 จนมาถงึปี 

2552 ปรากฏการณ์ทีไ่ม่น่าเชื่อว่าจะเกดิขึน้ไดใ้นวงการฟุตบอลไทย กเ็กดิขึน้ คอื การแขง่ขนัฟุตบอลอาชพีทีม่แีฟนบอลเตม็สนาม โดย

เป็นผลของนโยบาย VISION Asia ทีส่มาพนัธฟุ์ตบอลแห่งเอเชยี AFC (Asian Football Confederation) ตัง้เป้าใหฟุ้ตบอลเอเชยีทัง้

ทวปีต้องเป็นมอือาชพีและเติบใหญ่เทยีบเท่ามาตรฐานยุโรป นํามาสู่การออกกฎเขา้ที่บงัคบัให้สโมสรฟุตบอลต้องสร้างสนิค้าที่ได้

คุณภาพพรอ้มกลยุทธก์ารตลาดครบวงจร ภาพทีเ่กดิขึน้ การแย่งกนัซือ้ตัว๋เขา้ชม มกีารต่อควิเพื่อซือ้ตัว๋ตัง้แต่เชา้มดื การปลุกกระแส

ทอ้งถิน่นิยม การลงทุนสรา้งสนามฟุตบอลขึน้มาจํานวนหลายสนาม (สนามทีใ่ชจ้ดัการแข่งขนัฟุตบอลโดยเฉพาะไม่มลีู่วิง่รอบสนาม) 

ผูว้จิยัจงึเลง็เหน็ว่าความยัง่ยนืของฟุตบอลอาชพีในประเทศ ขึน้อยู่กบัการสนับสนุนของแฟนฟุตบอล จงึศกึษาปจัจยัที่มผีลต่อการ

ตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี1และศกึษาระดบัของปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของ

ฟุตบอลในระดบัไทยลกี 1 
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วตัถปุระสงคก์ารวิจยั  

 การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิคุณภาพและเชงิปรมิาณโดยการสมัภาษณ์และการตอบแบบสอบถามแบบ โดยมวีตัถุประสงค์

การวจิยั 2 ประการไดแ้ก่ 

 2.1 เพื่อศกึษาปจัจยัทีท่าํใหเ้ลอืกเป็นแฟนคลบัเชยีรส์โมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี 

 2.2 เพื่อศกึษาระดบัปจัจยัของอทิธพิลทีท่าํใหเ้ลอืกเป็นแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี 

 

การทบทวนวรรณกรรม  

 การบรหิารจดัการสโมสรฟุตบอลอาชพีทีป่ระสบความสาํเรจ็ ประกอบดว้ยการบรกิาร 6 ดา้น ไดแ้ก่ (1) ดา้นบุคคลกร (2) 

ด้านทรพัยากร คือสนามแข่งขนัที่มาตรฐาน (3) ด้านนวตักรรมและความคดิ มกีารนําเทคโนโลยมีาใช้ในการปฏบิตัิงาน (4) ด้าน

การตลาด การจดัจาํหน่ายผลติภณัฑข์องสโมสรและการจาํหน่ายบตัรเขา้ชมการแข่งขนั (5) ดา้นการปฏบิตักิาร มรีะบบการตรวจสอบ

การปฏบิตังิานของบุคคลากร (6) ดา้นการเงนิ มกีารวางแผนการเงนิและการตรวจสอบทางบญัชอีย่างมปีระสทิธภิาพ [1] 

กติติพงศ์ กุลโศภนิ ได้ทําการศกึษาเรื่องกลยุทธ์การตลาดตราสนิค้าสําหรบักฬีาฟุตบอลในการแข่งขนัฟุตบอลอาชพีไทย

พรเีมยีรล์กี โดยใช้วธิกีาเลอืกแบบบงัเอญิและใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืการวจิยั ผลการศกึษาผูช้มส่วนมากอายุมากกว่า 35 ปี 

ระดบัความพึงพอใจที่มีต่อสโมสรฯอยู่ในระดับสูง ความจงรกัภักดีต่อสโมสรฯอยู่ในระดบับวก ผลการวิจยัยืนยันว่า ปจัจัยด้าน

เอกลกัษณ์ ชื่อเสยีงและกลยุทธก์ารตลาดตราสนิคา้ทีด่ ีมผีลในทศิทางบวกต่อความชื่นชมและความจงรกัภกัด ีซงึมผีลโดยตรงต่อการ

บรโิภคผลติภณัฑข์องสโมสรฯ [2] 

 กติตคิุณ บุญเกตุ ไดท้ําการศกึษาเกีย่วกบัปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการซือ้ผลติภณัฑข์องสโมสรบุรรีมัยย์ูไนเตด็ ของผูบ้รโิภคใน

จงัหวดับุรรีมัย ์โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในเกบ็ขอ้มูล จากผลการศกึษาพบว่า ผู้ทีเ่ป็นแฟนบอลและไม่เป็นแฟนบอลจะซื้อ

ผลติภณัฑข์องสโมสรบุรรีมัย์ฯ ภาพรวมดา้นทศันคตต่ิอสโมสรฯ ผูท้ีเ่ป็นแฟนบอลและไม่เป็นแฟนบอลมทีศันคตทิีด่ต่ีอสโมสรฯ โดย

สว่นมากมคีวามพงึพอใจในผลงานของสโมสรฯ ผลติภณัฑข์องสโมสรสามารถแสดงตวัตนของผูบ้รโิภคได ้โดยทีค่วามพงึพอใจทีม่ต่ีอ

สโมสรฯเพิม่ขึน้ 1 ระดบั โอภาสทีจ่ะซือ้ผลติภณัฑข์องสโมสรฯเพิม่ขึน้ประมาณ 2 เท่า [3] 

 อนุพงษ์ แต้ศลิปสาธติ ทําการศกึษาเรื่องยุทธศาสตรก์ารจดัการแบรนดเ์พื่อการพฒันาสโมสรฟุตบอลอาชพีไทยพรเีมยีรล์กี 

โดยเป็นการวจิยัเชงิคุณภาพ ดว้ยวธิกีารสมัภาษณ์เชงิลกึ จากผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัทีถู่กคดัเลอืกแบบเจาะจง และเมื่อไดข้อ้มูลเชงิคุณภาพ

ไดท้าํการวจิยัเชงิปรมิาณโดยตรวจสอบความคดิเหน็และลาํดบัความสาํคญั ดว้ยการแจกแบบสอบถามจํานวน 475คนโดยเลอืกผูก้ลุ่ม

ผูต้อบแบบสอบถามเป็นผูท้ีเ่กีย่วขอ้งและมอีทิธพิลกบัยุทธศาสตรก์ารจดัการแบรนด ์จากผลการวจิยัพบว่า ยุทธศาสตรท์ีเ่กีย่วขอ้งที่

ควรนําไปปฎบิตัเิพื่อใหเ้กดิเป็นรปูธรรมในการพฒันาสโมสรฯ ไดแ้ก่ การสรา้งความรูส้กึเป็นเจา้ของสโมสร,การสรา้งคุณค่าของสโมสร

ฟุตบอลใหส้งูกว่ามูลค่าต้นทุน,การกําหนดจุดยนืของสโมสรเพอ่ืการพฒันาอย่างมปีระสทิธภิาพ,การสรา้งวฒันธรรมองคก์รทีเ่ขม้แขง็

และสามารถพฒันาวฒันธรรมนัน้ใหม้ัน่คงเป็นธุรกจิได,้การสรา้งความสาํเรจ็ของสโมสรอย่างยัง่ยนืและยุทธศาสตรก์ารจดัหารายได ้[4] 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัผสมระหว่างการวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศกึษาปจัจยัทีท่ําใหเ้ลอืกเป็นแฟน

คลบัสโมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี และการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) เพื่อใหศ้กึษาระดบัปจัจยัของอทิธพิลทีท่ําให้

เลอืกเป็นแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี 

การวจิยัเชงิคุณภาพผูว้จิยัไดท้ําการสมัภาษณ์แฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลไทยลกี1 จํานวน 6 สโมสร ไดแ้ก่สโมสรฟุตบอล 

ชลบุร ีเอฟซี สโมสรเมอืงทองฯ สโมสรบุรรีมัย์ ยูไนเต็ด สโมสรฟุตบอลราชนาว ีสโมสรฟุตบอล ซุปเปอร์พาวเวอร์ สมุทรปราการ 

สโมสรแบงค๊อกยไูนเตด็  

การวจิยัเชงิปรมิาณ ผู้วจิยัเกบ็รวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสอบถามจากแฟนคลบัทีเ่ขา้ชมการแข่งขนัในสนามทัง้ 18 สโมสรและ

แฟนคลบัตดิตามชมทางโทรทศัน์ ใชว้ธิกีารสุม่ตวัอย่างแบบไม่ใช่ความน่าจะเป็น (Non-Probability sampling) และเลอืกหน่วยตวัอย่าง

แบบตามสะดวก (Convenience sampling) ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการรวบรวมขอ้มูล ผู้วิจยัได้ทดสอบคุณภาพของ
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แบบสอบถามดว้ยการทดสอบความตรงเชงิเน้ือหา (Validity) โดยนําแบบสอบถามเสนอต่อผูเ้ชีย่วชาญจํานวน 3 ท่าน ใชแ้บบประเมนิ

ความสอดคลอ้ง (IOC:index of item objective congruence) พบว่ามดีชันีความสอดคลอ้งระหว่างขอ้คาํถามกบัเน้ือหาเท่ากบั0.92และ

ไม่มขีอ้คําถามใดที่มคีะแนนความสอดคลอ้งน้อยกว่า 0.60 ถือว่าแบบสอบถามผ่านการทดสอบความเทีย่งตรง และทดสอบคุณภาพ

แบบสอบถามดว้ยการทดสอบความเชื่อมัน่ (Reliability) โดยนําแบบสอบถามไปทดลองเกบ็ขอ้มูลจํานวน 30 ตวัอย่าง แลว้คํานวณค่า

สมัประสทิธิอ์ลัฟาของครอนบคั (Cronbachs’ alpha coefficient) พบว่าแบบสอบถามมคี่าสมัประสทิธิอ์ลัฟาของครอนบคัเท่ากบั 0.95 

ซึง่มากกว่า 0.8 ถอืว่าแบบสอบถามมคีวามน่าเชื่อถอื สามารถนําไปใชใ้นการเกบ็ขอ้มลู  

เน่ืองจากขอ้มูลทีไ่ดจ้ากการเกบ็แบบสอบถามเป็นขอ้มูลแบบต่อเน่ือง (Continuous Data) ผูว้จิยัจงึใชว้ธิกีารกําหนดขนาด

ของกลุ่มตวัอย่างจากสตูรของ Cochran [5] 

 

n =
t2S2

d2  

n = ขนาดของกลุ่มตวัอย่าง 

t = ระดบัความเชื่อมัน่ 

S = สว่นเบีย่งเบนมาตรฐานจากงานวจิยั 

d = ความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้

 

ผูว้จิยัแทนค่าสตูร ดงัน้ี 

t = ระดบัความเชื่อมัน่รอ้ยละ 95 ค่า Z = 1.96 

S = สว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของงานวจิยัในครัง้น้ีเท่ากบั 1.267  

d = ความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัไดเ้ท่ากบัรอ้ยละ 5 ของค่าเฉลีย่ของการวจิยัในครัง้น้ีเท่ากบั (2.86X.05) = .143 

 

n = (1.96)2(1.267)2

(0.143)2
 = 302 

 

ผูว้จิยัใชส้ถติใินการวเิคราะหข์อ้มลูดงัน้ี 

สถติเิชงิพรรณา ไดแ้ก่ รอ้ยละ ค่าเฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานเพื่อธบิายลกัษณะของประชากรและขอ้มลู 

สถติเชงิอนุมาน ไดแ้ก่ การวเิคราะหส์หสมัพนัธถ์ดถอยเชงิพหุ (Multiple Regression Analysis) เพื่อออธบิายความสมัพนัธ์

ของตวัแปรทีผ่ลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสรฟุตยอลระดบัไทยลกี 

 

ผลการวิจยั  

 1. ผลการวิจยัเชิงคณุภาพ 

ผูว้จิยัไดท้าํการสมัภาษณ์แฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลไทยลกี1 จํานวน 6 สโมสร ไดแ้ก่สโมสรฟุตบอล ชลบุร ีเอฟซ ีสโมสร

เมอืงทองฯ สโมสรบุรรีมัย ์ยไูนเตด็ สโมสรฟุตบอลราชนาว ีสโมสรฟุตบอล ซุปเปอรพ์าวเวอร ์สมุทรปราการ สโมสรแบงค๊อก ยูไนเตด็ 

ทีส่นามในวนัทาํการแขง่ขนั พบว่า ปจัจยัทีค่าดว่าเป็นปจัจยัทีท่ําใหเ้ลอืกเป็นแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลระดบัไทยลกี 1 ประกอบดว้ย 3 

ปจัจยั ไดแ้ก่ ปจัจยับุคคล ปจัจยัความสมัพนัธก์บัสโมสร และปจัจยัภาพลกัษณ์สโมสร ซึง่ผูว้จิยัไดนํ้าปจัจยัทัง้ 3 มาดําเนินการศกึษา

โดยใชก้ารวจิยัเชงิปรมิาณต่อไป 

2. ผลการวิจยัเชิงปริมาณ 

จากการคาํนวณหาขนาดของกลุ่มตวัอย่างเท่ากบั 302 ตวัอย่าง ผูว้จิยัเกบ็ขอ้มูลไดจ้รงิ 428 ตวัอย่าง ประกอบดว้ยเพศชาย

จํานวน 274 คน (รอ้ยละ 64) และเป็นเพศหญงิจํานวน 154 คน (รอ้ยละ 36) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนมาก อายุระหว่าง 20 - 30ปี 
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จาํนวน 258 คน (รอ้ยละ 61.1) รองลงมาอายุน้อยกว่า 20 ปี จาํนวน 88 คน (รอ้ยละ 20.9) และ อายุ 30 ปี ขึน้ไป จาํนวน 76 คน (รอ้ย

ละ 18) แสดงรายละเอยีดในตารางที ่1 

 

ตารางท่ี 1 แสดงจาํนวน รอ้ยละ ของขอ้มลูดา้นประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถาม 

 
 

3. การวิเคราะหปั์จจยัและระดบัของอิทธิพลท่ีทาํให้เลือกเป็นแฟนคลบัเชียรส์โมสรฟตุบอลในระดบัไทยลีก 1 

จากการวเิคราะหป์จัจยัและระดบัของอทิธพิลทีท่าํใหเ้ลอืกเป็นแฟนคลบัเชยีรส์โมสรฟุตบอลในระดบัไทยลกี 1 พบว่า ปจัจยัที่

มผีลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสร การซือ้นักฟุตบอลมคีวามสามารถเขา้สโมสร ซึง่อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 3.97) รองลงมา 

สโมสรมีนักฟุตบอลที่มีความสามารถ อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.87) นักฟุตบอลที่ท่านชื่นชอบอยู่ในสโมสร อยู่ในระดับมาก  

(ค่าเฉลีย่ 3.77) สโมสรในดวงใจ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 3.69) ผูจ้ดัการทมีทีช่ื่นชอบทํางานใหส้โมสร อยู่ในระดบัมาก  (ค่าเฉลีย่ 

3.54) สโมสรประสบความสาํเรจ็ในการแข่งขนั อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 3.50) สโมสรบา้นเกดิ อยู่ในระดบัมาก  (ค่าเฉลีย่ 3.49) 

สโมสรมคีวามเกีย่วขอ้งกบัการดาํเนินชวีติและทีท่ํางานเป็นเจา้ของหรอืผูส้นับสนุนสโมสร อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉลีย่ 3.40) ชอบ

ผูจ้ดัการทมีของสโมสร อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉลีย่ 3.28) และสโมสรมปีระวตัมิายาวนานหรอืเป็นตํานาน,ตดิตามผลการทํางาน

ของผูจ้ดัการทมี อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉลีย่ 3.17) แสดงดงัตารางที ่2 

 

ตารางท่ี 2 ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป็นแฟนคลบั 

  
  

 ผู้วิจยัได้ศกึษาระดบัของอิทธิพลของแต่ละปจัจยัที่คาดว่าจะมีอทิธพิลต่อการเป็นแฟนคลบัของสโมสร โดยการวิเคราะห์

ถดถอยเชงิพหุคูณเมื่อให้ตวัแปร ความสมัพนัธ์กบัสโมสร นักฟุตบอล ผูจ้ดัการทมี เป็นตวัแปรพยากรณ์ (ตวัแปรอสิระ) และใหก้าร

เลอืกเป็นแฟนคลบัเป็นตวัแปรตาม โดยใชว้ธิ ีStepwise ไดผ้ลดงัน้ี 

ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ จํานวน (คน) ร้อยละ
เพศ  ชาย 274 64
       หญิง 154 36
       รวม 428 100
อายุ น้อยกว่า 20 ปี 88 20.9
อายุ  20-30 ปี 258 61.1
อายุ มากกว่า 30 ปี 76 18
       รวม 428 100

ปัจจัยที�มีอิทธิพลให้เลือกเป็นแฟนคลับ ค่าเฉลี�ย S.D. ระดับนัยสําคัญ
1.นักฟุตบอลมีความสามารถ 3.87 0.959 มาก
2.การซื�อนักฟุตบอลมีความสามารถเข้าสโมสร 3.97 0.874 มาก
3.นักฟุตบอลที�ท่านชื�นชอบอยู่ในสโมสร 3.77 1.149 มาก
4.ชอบผู้จัดการทีมของสโมสร 3.28 1.137 ปานกลาง
5.ผู้จัดการทีมที�ชื�นชอบทํางานให้สโมสร 3.54 0.943 มาก
6.ติดตามผลการทํางานของผู้จัดการทีม 3.17 1.146 ปานกลาง
7.สโมสรบ้านเกิด 3.49 1.114 มาก
8.ที�ทํางานเป็นเจ้าของหรือผู้สนับสนุนสโมสร 3.4 1.066 ปานกลาง
9.สโมสรมีความเกี�ยวข้องกับชีวิต 3.4 1.042 ปานกลาง
10.สโมสรประสบความสําเร็จในการแข่งขัน 3.5 1.129 มาก
11.สโมสรมีประวัติมายาวนานหรือเป็นตํานาน 3.17 1.197 ปานกลาง
12.มีสโมสรในดวงใจ 3.69 1.063 มาก



ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการเป็นแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลระดบัไทยลกี 1 

http://wjst.wu.ac.th/index.php/wuresearch 

การประชุมวชิาการระดบัชาต ิ“วลยัลกัษณ์วจิยั” ครัง้ที ่10 วนัที ่27-28 มนีาคม 2561 หวัขอ้มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์
 

 

5 

ตารางท่ี 3 ผลการวเิคราะหส์หสมัพนัธถ์ดถอยเชงิพห ุ

    
*มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

จากตารางที่ 3 พบว่าปจัจยัปจัจยัที่ศึกษาในครัง้น้ี จํานวน 4 ปจัจยั มี 3 ปจัจยัที่มีอทิธพิลต่อการเป็นแฟนคลบั ได้แก่ 

ความสมัพนัธ์กบัสโมสร นักฟุตบอล และผู้จดัการ ส่วนภาพลกัษณ์ของสโมสรไม่มอีทิธพิลต่อการเป็นแฟนคลบั (การวเิคราะห์โดย

เทคนิค Stepwise โปรแกรมไดต้ดัปจัจยัดา้นภาพลกัษณ์ของสโมสรออก) 

ความสมัพนัธ์กบัสโมสร ปจัจยัด้านนักฟุตบอล ปจัจยัด้านผู้จดัการทมี สามารถรวมกนัพยากรณ์ได้ว่าปจัจยัทัง้ 3 ปจัจยัมี

อทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบัไดร้อ้ยละ 35.5 (R2adj =.352) โดยเรยีงลาํดบัตามอทิธพิลคอื ปจัจยัดา้นนกัฟุตบอล มอีทิธพิลต่อการ

เลอืกเป็นแฟนคลบัมากทีส่ดุ (β=.315) ปจัจยัดา้นผูจ้ดัการทมี (β=.238) และ ปจัจยัดา้นความสมัพนัธก์บัสโมสร (β.162) ตามลาํดบั 

เมื่อนําตวัแปรอทิธพิลทีม่สีงูสุดต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบั คอื ปจัจยัดา้นนักฟุตบอล (β=.351) ปจัจยัลําดบัทีส่องทีม่อีทิธพิล

ต่อการเป็นแฟนคลบัคอื ปจัจยัดา้นผูจ้ดัการทมี (β=.238) และปจัจยัลาํดบัสดุทา้ยทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบั คอื ปจัจยัดา้น

ความสมัพนัธก์บัสโมสร (β=.162) 

เมื่อนําตวัแปรทัง้ 3 ตวัทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบัมาเขยีนสมการในรปูแบบคะแนนมาตรฐาน  

การเป็นแฟนคลบั = - 7.309 + 0.162 (ความสมัพนัธก์บัสโมสร) + 0.315 (นกัฟุตบอล) + 0.238 (ผูจ้ดัการทมี) 

 

สรปุผลการวิจยั  

 ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหุคณูเมื่อใหต้วัแปร ความสมัพนัธก์บัสโมสร นกัฟุตบอล ผูจ้ดัการทมี เป็นตวัแปรพยากรณ์ (ตวัแปร

อสิระ) และใหก้ารเลอืกเป็นแฟนคลบัเป็นตวัแปรตาม โดยใชว้ธิ ีStepwise พบว่า ปจัจยัความสมัพนัธก์บัสโมสร ปจัจยัดา้นนักฟุตบอล 

ปจัจยัดา้นผูจ้ดัการทมี สามารถรวมกนัพยากรณ์ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบัไดร้อ้ยละ 35.5 โดยเรยีงลาํดบัตามอทิธพิล

คอื ปจัจยัดา้นนกัฟุตบอล มอีทิธคิวามอทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบัมากทีส่ดุ รองลงมาไดแ้ก่ปจัจยัดา้นผูจ้ดัการทมี และปจัจยัดา้น

ความสมัพนัธก์บัสโมสร ตามลาํดบั 

 

ข้อเสนอแนะ 

 จากผลการวจิยัครัง้น้ีผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะต่อสโมสรสโมสรฟุตบอลระดบัไทยลกี 1 ดงัน้ี 

 1. ผูบ้รหิารสโมสรควรมนีักฟุตบอลทีม่ชีื่อเสยีงและมคีวามสามารถเขา้สู่สโมสร เช่น การซื้อตวันักฟุตบอลที่มชีื่อเสยีงจาก

ต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิง่นักฟุตบอลจากประเทศองักฤษหรอืยุโรป เน่ืองจากเป็นนักฟุตบอลที่ชาวไทยมคีวามคุน้เคย ซึ่งเป็น

รปูแบบทีนิ่ยมใชใ้นฟุตบอลระดบัสโมสรในประเทศจนีเพื่อสรา้งแฟนคลบั การมนีกัฟุตบอลทีม่ชีื่อเสยีงอยู่ในทมีนอกจากจะมอีทิธคิวาม

อทิธพิลต่อการเลอืกเป็นแฟนคลบั แลว้สโมสรยงัมผีลพลอยไดอ้ื่น ๆ อกี เช่น สโมสรมผีลการแข่งขนัทีด่ขี ึน้  สามารถเพิม่จํานวนแฟน

คลบัทีเ่ขา้มาตดิตามสโมสร  และมรีายไดข้องสโมสรทีเ่พิม่ขึน้จากจํานวนแฟนคลบัที่เพิม่ขึน้ จากการจําหน่ายผลติภณัฑข์องสโมสร 

และรายไดจ้ากการจาํหน่ายบตัรเขา้ชมการแขง่ขนั 

 2. ผูบ้รหิารสโมสรควรคดัเลอืก ผูจ้ดัการทมี ทีม่คีวามสามารถ เพราะความสนุกตื่นเต้นในการแข่งขนัและผลการแข่งขนัเป็น

ผลลพัธท์ีแ่สดงถงึความสามารถของผู้จดัการทมีโดยตรง ถ้าสโมสรมผีลการแข่งขนัทีด่ ีรูปแบบการเล่นสนุก จะส่งผลถงึจํานวนแฟน

ฟุตบอลทีจ่ะเลอืกเป็นแฟนคลบัของสโมสรจะมากขึน้  

B ß t Sig.
-7.079
0.613 0.162 3.580* .0.000
1.434 0.315 6.183* .0.000
0.962 0.238 4.689* .0.000

R= .597 R2=.356 R2
adj=.352 F=12.818 Sig F Change=.000

ความสัมพันธ์กับสโมสร (X1)
นักฟุตบอล (X3)
ผู้จัดการ (X4)

ตัวแปร
ค่าคงที�



ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการเป็นแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลระดบัไทยลกี 1 

http://wjst.wu.ac.th/index.php/wuresearch 

การประชุมวชิาการระดบัชาต ิ“วลยัลกัษณ์วจิยั” ครัง้ที ่10 วนัที ่27-28 มนีาคม 2561 หวัขอ้มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์
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 3. ผูบ้รหิารควรคาํนึงถงึ “กระแสทอ้งถิน่นิยม” ซึง่ปรากฏการณ์น้ี สง่ผลใหส้โมสรชลบุร ีเอฟซ ีและ บุรรีมัย ์ยูไนเตด็ สามารถ

เพิม่จาํนวนแฟนคลบัไดอ้ย่างรวดเรว็ ทัง้แฟนฟุตบอลทีม่ถีิน่กาํเนิดในพืน้ทีข่องสโมสร รวมถงึแฟนฟุตบอลทีเ่ป็นประชากรแฝงทีเ่ขา้มา

อาศยัในพืน้ทีใ่กลเ้คยีงของสโมสรดว้ย 
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